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Unité d’enseignement
UE16 Techniques & Technologies

Langue(s)
Francgais

Prérequis
GCA

Corequis

/

CREATION D’INTERIEURS - GRAPHISMIE - PUBLICITE - PHOTO ET VIDEO - STYLISME DE L’'OBJET - STYLISME DE MODE

Acquis d’apprentissage spécifiques

Au terme de 'année académique, I'étudiant pourra comprendre les
principales stratégies de communication, exploitera adéquatement les
méthodes d’exploration en fonction des objectifs de communication, des
niveaux de communication et du Branding. Il sera également en mesure
d’élaborer une Copy Strateqgy.

Activités d’apprentissage

« Apergu des stratégies de communication et des méthodes
d’exploration, des objectifs de communication, des niveaux de
communication et du Branding.

« Elaboration d’une Copy Strategu.

Méthodes d’enseignement et d’apprentissage

Cours pratique ponctué de nombreux exercices de conception rapide et
de présentation stratégique, en relation étroite avec les exercices donnés
en Atelier de Copywriting et avec la conception du Mémoire et du Travail de
Fin d’Etudes.

Modalités d’évaluation

Lévaluation se fait par la remise d’un dossier lors de chaque session. Ce
dossier comporte les résultats des exercices de conception rapide
abordés au cours ainsi que la réalisation des sujets sélectionnés. Il compte
pour 50% des points en décembre et 50% en mars (avant le départ en
stage).
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